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TASTE, CONNECT, WORK,

TRAVEL. SURF SHARE, TEACH
CARE. IMPACT. MAKE A FRIEND,
EXPLORE. PLAY. BE CREATIVE
DANCE TILL SUNRISE, FEEL AT
HOME EVERYWHERE. BEA FREE
SPIRIT. BE CURIOUS. BE SELINA.
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Nossa Missao
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MILLENNIALS ESTAO REDEFININDO VIAGEM COMO ESTILO DE VIDA

J Selina Antigua, Guatemala

millennials no mundo

da populacao global

A OPORTUNIDADE A SOLUCAO

Eles sdao viciados em viagens e experiéncias

Dizem que vigem € a chave para |

sua identidade
+ gastos em experiéncias

do que em bens materiais

Eles demandam a habilidade de trabalhar
remotamente

-l

Ate 2035:
freelancers nomades
no mundo digitais

Eles almejam interacdes significativas com
outras pessoas

reportam se sentir
sozinhos e isolados




Nossa Missao - X-RO

HOSPITALIDADE TRADICIONAL NAO
TEM O SUPORTE NECESSARIO PARA
ESSE MOVIMENTO

HOTEL TRADICIONAL HOSTEL TRADICIONAL HOMESHARING

o .

- B

e« Comunidade sem vida e Comunidade sem diversidade e Sem comunidade

» Sentimento de “Caixa Grande” » Falta de infraestrutura « Sem programacao e conteudo




Nossa Missao - X-RO

SELINA EAPRIMEIRA MARCA NO MUNDO QUE PROPORCIONA EXPERIENCIA E
POGRAMAGCAO VOLTADAS A HOSPITALIDADE PARA VIAJANTES MODERNOS

Selina MilfontesPortagat o it Guiaie

ATRAVES DE
NOSSOS PILARES E
ESPACOS ESTAMOS

FAZENDO COM
NOSSOS
HOSPEDES
SOCIALIZEM MAIS

Esses espacos existem em
todos os nossos Selinas




Nossa Missao - X-RO

NOSSOS HOSPEDES ESTAO
ENCONTRANDO PESSOAS NOVAS

NO 3° TRIM 2019, 55% DOSNOSSOS
HOSPEDES DISSERAM:

(1)

EM JUNHO DE 2019:

NENHUMA OUTRA
| MARCA DE HOSPITALIDADE QUE
| CRESCEEM RAPIDA ESCALA ESTA
FAZENDO ISSO.

10




NOSSA MISSAO LEVA A CONEXOES
EM ESCALA GLOBAL

= (o == A
20 100 26 mil 4M *

Paises Propriedades Camas Conexoes entre
hospedes e locais

feitas

10
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Experiéncia do hospede <X X=%®

DIGITAL

NOMADS

CORPORATE

EMPLOYEE

" FOREVER 29

Sociais, aventureiros e curiosos
de 25-35 anos, que procuram
por curadoria local, cultura
auténtica e experiéncias
globais. Eles escolherao

DU BREAK
experiéncia sobre bens TAKERS

materiais.

Selina 12




Experiéncia do hospede

20«

Estatisticas rapidas de hdospedes
De mais de 188 paises

53%homens /47% mulheres
Maior parte 25 - 33 anos

20% > maiores de 34 anos

14% dos hospedes estendem a estadia

Netherlands

Canada United
6 % Kingdom ‘;6%
T
France
United States 4%  Germany
12% 7%
Mexico
7%
CostaRica ‘
6%
Colombia

3%

Esses Top 10
paises
Arents originam 6 0%
Sy dos hospedes
’ Selina

Selina

13




Experiéncia do hospede <X X-J®

UAL E A
EXPERIENCIA DO ™
NOSSO HOS

1.Comunidade divertida

i , 7 & :
2. Programacao & Conteudo Local % ,/gt - gl
‘ P Qo )
N el RN o
> SRS e NS
3. Flexibilidade R R 5
4, Impacto 2 %
5. Conectividade w R
y ‘:ﬂ AN Selina Medellin, Colombia
= -

% N 15
/



Experiéncia do hospede - 1. Comunidade divertida e engajada

LaN

o

A

o

SELINA E UM
HUB SOCIAL
EM TODA
COMUNIDADE

Espacos vibrantes

Comida e bebida excelentes

Curadoria musical e arte local k

Projetado para juntar hospedes e locais

Selina

LN

3]

A

By Aoz gl .r’.-'g"lﬁ"'":' )
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Experiéncia do hospede - 2. Programacao & Contelido local

CHEIO DE
CONTEUDO E
PROGRAMACAO

Musica ao vivo e artistas locais

Bem estar e aexploracae oportunidades, eventos personalizados

Conferéncias de musica

Passeios para lugares badalados locais

Selina Medellin, Colombia

Selina

16




Experiéncia do hospede - 3. Flexibilidade

20O

OPCOES PARA UMA
JORNADA
PERSONALIZADA _

NA PROPRIEDADE

Dorms ate quartos privativos , "'_j\ &
: Rosu) LY~
luxuosos, cozinha comunitaria a-'% |
;o L ] ;
até restaurante A 3
\»

Hot desks a salas de conferéncia

NO PAIS

Cidades historicas escondidas a cidades urbanas a centros
de retiro (retreat)

A0 REDOR DO MUNDO -

Acesso global continuo a novas experiéncias e
amizades

"4 “Selina Arequipa, Peru

Selina

17




Experi®ncia do hospede - 4. Impacto )

’i:‘k

oP BQGRAMA

Programaﬂe hospitalidade Selina Gives Back

Reducao do'desemprego nas comunidades locais atraves de
treinamentos de hospitalidade |

Programa: teoria da hospitalidade, rotacao de departamentos, cursos de inglés

" | Y

NOSSA PROMESSA

40 graduados/locacao /ano vao arrumar empr:eg",
Compromlsso de 5 000 camas por ano :_ '___,_revwentes de traumas,

Selina An

e

Selina

N
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EXPERIENCIA

Nos temos uma ferramenta Unica
para medir a performance da nossa
cultura, experiéncia e impacto
mensalmente e recompensamos
nossos colaboradores quando
objetivos sao alcancados!

Sleeping
Expericnce Cleanliness &
F&EB Mai
ginlenance
Experience A

Customer
‘ Semvice

“. Safety &
)

Showear
Exparience Security
Wi-Fi
NPS vs
Competitiun e
Frice index vs *
Competition

v

Occupancy index
vs competition
Programming
' Excecution Rate

A |
Experience
v
Employaa
’ " Bahaviour

Online Reputation
Index ve Competition

’ Programming

Financial Community Quality

Partnerships ’
Look & Design

Age

Online

External t‘
Reputation Index

Engagament
Imp&act Community ‘.

Partrerships
SGE Hospitality Graduates l’

Community Impact h
Participants

Community T
Impact Hours \ 4
Leadership v
Behaviour Selina
Culture

20
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O QUE NOSSOS HOSPEDES DIZEM SOBRE SUAS EXPERIENCIAS

“I'will be back soon, and
recommend this property
to everyone =). The decor
of the place is very nice =)
the team cares for its
cuoomers (..)The pool is
perfect not to mentionthe
Rooftop which is juo
AMAZING.”

“Love this place!!! What a
great idea, art is
incredible!!! The terrace
has a sensational view,
there are always DJs
playing good music(..)The
atmosphere 1S great, | met
people from all over the
world and made new
friends I!!”

[

Selina Lisbon, Portugal

Selina Cartagena,Colombia
Booking Review

Booking Review

“I want to live here. The
atmosphere, and the
super helpful andfriendly
staff. Willing to help you in
everything ...”

“It's a different type of
hotel to be at your home
in another city, you can
cook, do your exercise
routine, it's just change of
space.”

= o™ ‘ :
. . . £ B2 : .
: Selina Buenos Aires, Argentina X ,;j‘ ‘ - Selina TenaEcuador
- - ; =2 we L . .
Selina Vida, CostRica Booking Review h' in&"Cusco, it " . . Booking Review
b *;MF.-:’ A .l ﬂ'.:'lr"r__i" L F :

Selina 21
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O PORTFOLIO SELINA CONSISTE EMSEIS TIPOS DE PROPRIEDADES

CIDADES GLOBAIS

Top 40
cidades cosmopolitas que
tem forte impacto de
marca — nao
necessariamente fortes
centros econdmicos.

Examples: Berlin, London, New
York, Sdo Paulo, Tel Aviv, Tokyo

Top cidades globais
e regionais com
impacto de marca
moderado.

Examples: Edinburgh, Kuala
Lumpur, Medellin, San Diego

DESTINOS

TURISTICOS
GLOBAIS

Destinos
internacionais com
no Minimo 3m
camas diarias e
forte impacto de
marca. Mix de
varios tipos de
lugares
(montanha, praia,

deserto, etc.)
Examples: Bali, Cancun, Ibiza,
Mykonos, Phuket, Tulum

Destinos
internacionais e
regionais com no
minimo 500.000
camas diarias. Mix
de varios tipos de
lugares (montanha,
praia, deserto, etc.)

Examples: Azores Islands, Brighton,
Galapagos

REMOTO

Destinos de
emergéncia com
menos de 200.000
camas diarias
com pouco ou
nenhum destino
municipal,
marketing e menos
de 30 hotéis no
mercado.

Examples: Catskills, Joshua Tree,
Popoyo, Playa Venao

Lugares
completamente
isolados onde o
Selina é a unica

oferta.
Infraestrutura
existente limitada e
destino
desconhecido.

Examples: Selina Vida, Kalu Yala
Panama, Soho Farmhouse

Selina

26
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4. GROWTH MACHINE

Selina




Maquina de crescimento (Growth Machine)

=N N-RO

SELINA GANHOU _
EXPERIENCIA ATRAVES DO
CRESCIMENTO (GROWTH)

REVENUE

® 2015 s’
® 2016 ;'
o 2017 %o
1:'
© 2018 o®,
[ ]
® Q12019

BEDS SIGNED & OPEN

31




Maquina de crescimento (Growth Machine)
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8 ... “‘. .I ™
® 2015 ‘g " - ..... -.‘.‘-: ;
¢ o ® » (N " e? . .
fie v . :t‘" i 2 ot &
. ‘t- .2; o daor o 4 '.oo' < .‘
p 59 o A e
2016 y ’llﬁ.. 4 .\... ; :, .':‘l
:-. L] * 'a . ¢° ...’io e}
'} ! ‘00 o0 Y ®
L ] @ Y ' ‘g“ °
® 2017 .‘\'i ‘ codoce & a &£ :
'l ! o:i‘ ® A o= 9 ®
L] Y e be IS ®
. . o 4
© 2018 - N . \
S e 2 [ - o
';’u--l. ‘ & > % [ .:
® 2019 ol

2020-2023 (2)

RUN-RATE REVENUE (1)
3B

$2,600m
2.25B

1.5B

S800m
7.5B

$400m .
08 |

2019 2020 2021 2022 2023

BEDS SIGNED & OPEN
170,000

170K

130K

120,000

2019 2020 2021 2022 2023

(1)  Run-raterevenuescalculatedbyapplyingannualisedtotalportfolioDecemberperbedrevenuestoyear-endopenandsignedbeds.
(2) Map:2020-23 locations illustrative. Selina will have 500 locations worldwide by year end 2023.
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Diferenciais
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ALAVANCANDO TECNOLOGIA

EM TODOS OS PONTOS

CRESCER VENDER

EXPERIENCIA

PERAR .
© DO HOSPEDE

CORPORATIVO

A Plataforma Selina Digital Hospitality
automatiza e prioriza os processos da Selina
de: crescimento, vendas, operacoes experiéncia dos

hospedes.

Inteligéncia Artificial: analises com previsdoes com
base em dados robustos para fortalecer dispositivos
de recomendacao.

Experiéncia Digital dinamica para finalizar
a experiéncia do hospede.

Construindo a Comunidade Plataforma para a
interacao entre os nomades digitais Selina e
comunidades locais. Exemplo: Selina Fidelidade e
Membros, SGB

Operacdes Corporativas

Sistemas de tecnologia e servicos para dar
suporte as operacoes corporativas da
Selina.

Selina

Luna Mueva

Wiinl

I._.f EEE g '_'\- ;-
i

' 1

e A:-

oo 2

R
Wl = _.-"
o

Mo Tokens,
Start =aming!
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Selina lancou esse programa de fidelidade, Luna, em Julho de 2019

Retencao
Ganhar tokens interagindo com a comunidade Selina de hospedes e comunidade Servir 4+ milhdes de membros
Resgatar tokens por estadias de graca Reservas diretas, reducio de comissio de OTAs (agéncias). Faturar USS$ 100M+ em receita adicional anual para Selina
Desfrutar de umwelcome drink, atividades de bem estar Acesso aos dados do héspede Entregar US$30M+ anualmente em estadias resgatadas
de graca, recompensas e outros. para hospedes Selina

Selina We are actively building new loyalty features and membership programs 52
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